Touren

Handbuc

» Wie starte ich die Entwicklung von Science-Seeing-Touren?
» Wen brauche ich fiir das Projekt im Team?

» Wie lange dauert es, bis die erste Tour lauft?

» Was kostet das Ganze?

» Wie viele Menschen kann ich erreichen?

» Welche Stolperfallen gibt es im Projektverlauf?

» Was klappt auf jeden Fall?

» Was ist die kleinste Losung, die dennoch gutist?
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Einfithrung

Einfuihrung

Hintergrund zum Projekt

Wissenschaftist iiberall!l Spannende Phanomene, Giberraschendes
Wissen oder offene Fragen stecken in und hinter fast allem Alltaglichen.
Im Wissenschaftsjahr 2022 widmen sich das Wissenschaftsbiiro der
Bielefeld Marketing GmbH gemeinsam mit scienceZpublic in Halle
(Saale) den vielen Fragen, die Birger:innen an die Wissenschaft haben.

Die Idee des Projekts: Die Antworten und Lésungsvorschlage fir eine
Auswahlvon Fragen sollen in digitalen und analogen ,Science-Seeing-
Touren" vermittelt werden. In Halle widmen sich die Touren den Themen
~Umwelt, Klima, Erde, Universum”, in Bielefeld stehen ,Gesundes Leben,
Medizin, Pflege” im Fokus. Interessierte kénnen auf Entdeckungstouren
gehen und selbst oderin Begleitung in der Stadt Antworten auf

viele Fragen finden.

Das Besondere dabei: Vom ersten bis zum letzten Schritt kénnen sich
Birger:innen beteiligen. Indem sie Fragen einreichen, an Kreativwork-
shops teilnehmen und mit Expert:innen aus Wissenschaft und Praxis
gemeinsam Uberlegen, wie Wissenschaft bei Stadtspaziergangen
erlebbar werden kann.

Die Laufzeit des Férderprojekts geht von Februar-Dezember 2022.
Innerhalb dieser Laufzeit wird das Projekt aufgesetzt, in Beteili-
gungsformaten und gemeinschaftlich mit Verbundpartner:innen,
Kooperationspartner:innen und Blirger:innen umgesetzt, evaluiert
und funf Transferpartner:innen vermittelt.
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Inhalt und Nutzung des Handbuchs

Dieses Handbuch ist in Kapitel aufgeteilt. Anhand des Inhaltsver-
zeichnisses, aber auch anhand der vorangestellten Fragenist es
maglich, zu den passenden Stellen im Handbuch zu springen.

In den Kapiteln finden sich Empfehlungen zu den jeweiligen Themen.
Sie beruhen auf den Erfahrungen der Verbundpartner:innen, die das
Projekt umgesetzt haben. Gleichzeitig sind sie nicht als Vorgabe zu
verstehen - sollte das an einzelnen Stellen abweichen, ist das deut-
lich gekennzeichnet.

Jedes Kapitel beinhaltet zusatzlich hilfreiche Listen, Vorlagen,
Checklisten oder FAQs. Sie kdnnen direkt zur Umsetzung einge-
setzt werden.

Zu guter Letzt schlieBen die Kapitel mit Learnings: Welche
Erfahrungen, Dos und Don'ts besonders wichtig erscheinen,
werden hier explizit aufgefihrt.
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l. Die Tour

Wann ist eine Tour eine Science-Seeing-Tour?

Was unterscheidet Science-Seeing-Touren
von anderen Stadtfiihrungen?

» Grundlage der Touren: Fragen von Biirger:innen an die Wissenschaft
» partizipativer Ansatz: Biirger:innenbeteiligung jederzeit méglich
» Engagement: Tour aktiviert die TN, sich einzubringen und weiter
mit den Themen zu beschaftigen
» Stadtist Referenzraum
» informativ, interaktiv und spielerisch
» analog und digital

dﬁﬂ Anforderungen an Science-Seeing-Touren in Transferstddten

» Auswahl eines passenden wissenschaftlichen Themas

» Touren werden idealerweise sowohl digital als auch
analog angeboten

» Die analogen Touren werden idealerweise durch
Tandems begleitet: 1 Gastefihrer:in, 1 Expert:in aus
der Wissenschaft (z.B. Studierende)

> jede Station erfillt die Anforderungen des Grundgerists

Grundgeriist einer Station

@ » Verortung in der Stadt

passt zum Thema der Station

p— » Fachlich und wissenschaftlich
@R_ gesicherte Antwort durch eine:n
Expert:in liegt vor (fur die Website
als Video)

m? » Mindestens 1 interaktives Element

pro Station (z.B. Quiz, Experiment)

» Mindestens 1 zusatzliches informatives
Element (z.B. Medientipps, Fun Facts)
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Welches Thema wahle ich fiir die Tour? Welche Fragen wahle ich fiir die Stationen?

Als Forderprojekt haben Bielefeld und Halle jeweils ein Themenfeld Wir haben uns aus den eingereichten Fragen im Wissenschaftsjahr

des Wissenschaftsjahres gewahlt. Die fiinf Themenfelder sind: bedient. Die Fragen wurden als Excel-Tabelle zur Verfiigung gestellt.

» Kultur, Wissen, Bildung Fur die Auswahl war eine Sichtung aller Datensatze (fur Bielefeld und

» Umwelt, Klima, Erde, Universum Halle jeweils rund 1.000 Fragen) notwendig, da der einzige mégliche

» Innovation, Technik, Arbeit Filter das Themengebiet war.

» Gesundes Leben, Medizin, Pflege

» Gesellschaft, Politik, Wirtschaft, Sicherheit Die Fragen wurden dann geclustert und vorsortiert, sodass in beiden
— Stadten eine Auswahlvon je rund 100 Fragen entstanden ist. Die
< Expert:innen der Fragencluster konnten sich aus diesem Bestand selbst
dﬁﬂ Transferstéadte

eine Frage auswahlen, zu der sie ihr Wissen beisteuert wollten.
Fir neue Touren sind eigene Themen méglich,
es ist aber auch der Ruckgriff auf ein Thema des

Wissenschaftsjahres denkbar. —>
Transferstadte Zﬁﬂ

Checkliste g? 3 Optionen

Was sollte bei der Themenwahl beriicksichtigt werden? [} Option1 Fragen aus dem Wissenschaftsjahr

= Gibt es einen Forschungsschwerpunkt der Hoch- Wer sich aus den Fragen im Wissenschaftsjahr bedienen médchte, sucht
schule(n), der vorgestellt werden soll? online Fragen aus: sie sind auf www.wissenschaftsjahr.de/2022/fragen

= Welches Thema passt zur Stadt und Stadtgeschichte? einzusehen. Dort kann auch nach Schlagwortern gesucht werden.

= Welche Expert:innen zu welchen Themen sind bereits
im Netzwerk? Option2 Eigene Fragen

= Welche Kontakte zu Akteur:innen in der Stadt sollen aus- oder Alternativ kann man sich auch eigene Fragen ausdenken, die zum
aufgebaut werden und welches Thema eignet sich dafiir? gewahlten Themengebiet passen, oder auf vorhandene Fragen aus

= Solles nureine Tour zu einem Thema geben oder mehrere stadteigenen Beteiligungsformaten zuriickgreifen (z.B. Smart City,
Touren zu verschiedenen Themen? Stadtentwicklungsprozesse)

= Gibt es ein aktuell besonders relevantes Thema/aktuelle
Forschungsergebnisse? Option3 Biirger:innen der eigenen Stadt um Fragen bitten

= Gibt es Stadttouren/Projekte, die entweder integriert werden Das ist der aufwandigste Weg, da im Vorfeld nicht klar ist,
kénnen oder die Wahl auf ein anderes Thema fallen lassen? welche und wie viele Fragen eingehen.


https://www.wissenschaftsjahr.de/2022/fragen

1. Die Tour

Checkliste

Ob gesammelt oder selbst zusammengestellt:
Fur die finale Auswahl der Fragen ist folgendes zu beachten:
= Jede Frage entspricht einer Station bei der Tour
= Insgesamt sollten 5-6 Fragen gewahlt werden
Mischung:
» Fragen, die eine klare und abgrenzbare wissenschaftliche
Antwort haben (Fachfragen)
o Fragen, die nicht eindeutig oder abschlieBend beantwortet
werden konnen (Diskursfragen)
= Fragen umfassen verschiedene Bereiche innerhalb
des Themengebietes: Inhaltliche Vielfalt, um einen
Spannungsbogen fiir die Tour zu ermdglichen (nicht nur
Varianzen der gleichen Fragestellung)
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Praktische Tipps zur Tourgestaltung

Inhaltlich

» Roter Faden

» Spannungsbogen

» Inhaltliche Mischung, aber nachvollziehbar und ohne sich zu verzetteln

» Bezug zwischen Fachfrage und Verortung in der Stadt wird deutlich

» Gastefuhrer:innen sollten die Moglichkeit haben, der Tour ihre
persdnliche Handschrift zu verleihen. Daher sollten Inhalte als
Impuls zur Verfligung gestellt, aber nicht als auswendig zu
lernendes Skript vorgegeben werden.

» Die Tandempartner:innen sind nicht Expert:innen auf allen behandelten
Gebieten. lhnen muss daher ein ausfiihrliches Skript mit Handlungs-
anweisung, was an welcher Station zu tun ist, gegeben werden.
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Dinse Tour wiamas sich den Themen “Gasundes
Leber, Medizn e Plege’. Dobel warden nicht nut
e tachiichen Antworten auf Sechs spannande
Fragan gegeben, sordem die Tour zeigt, wo wnd

In Blelet werden.

Kiicke auf eine Stationen-Frage oder sinen Binin
ew Kastte, um Antweeten und mehi 2 bekommen.

Unsere Stationen:

* Wieso DakomITEn wir Musplkater?

Wik Recila knnon Reboter in dor Pllogs
spaien?

= Wirden Frauen in der Medizin benachteligr?

= Wia kann dis KGrpariiche Motsitas m Alter
arhalten warden?

* Win ontstnhen Marben?

* Kann sicn dar menschliche Korper an extremes
Wietier anpassen?

Praktisch

» Orte gut wahlen: Mit Gruppen anzusteuern, Platz zum Stehenbleiben
(keine Behinderung anderer Passant:innen), wenig Storfaktoren (Larm)

» Es muss keine Rundtour sein, Start- und Zielpunkt sollten jedoch
fuBlaufig zueinander liegen

» Eine Tour darf 2-3 Stunden dauern, wenn sie interaktiv gestaltet ist

» Die Gastefiihrer:innen sollten wissen, wo zur Not ein (6ffentliches)
WC entlang der Tour ist

» Die notwendigen Requisite fur die Stationen missen gut tragbar sein
(Gewicht und Format) fiir die gesamte Dauer der Tour

» Jeder Guide/Tandempartner sollte ein eigenes Set der Requisite erhalten,
damit keine Ubergaben koordiniert werden miissen

» Eine Laufdistanz bis zu 3 km ist vertretbar

» Auf barrierearmen Weg achten

» Die Gruppengrdfie sollte maximal 20-25 Personen sein,
besserist 10-15 Personen

» Die Anzahl der Stationen hangt von der Distanz und den Aktionen
vor Ort ab. Bis zu 6 Stationen sind aber machbar.

» Es gibt keinen idealen Tag und keine ideale Uhrzeit fur Stadtfihrungen.

» Beistarkem Regen am Tourtag sollte die Tour kurzfristig telefonisch
abgesagt werden (1 Stunde vorher)
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Welche Kosten kommen auf mich zu?

Die Kosten fir eine Science-Seeing-Touren teilen sich wie folgt auf:
» Tourentwicklung

e Personalkosten (Organisation und Umsetzung,

redaktionelle (Vor-)Arbeit)

e Sachkosten, v.a. Contentproduktion, Tourvermarktung
» Durchfiihrung der Touren

e Honorare Gasteflihrer:innen und Tandempartner:innen

e Requisite analoge Touren

Checkliste

Sachkosten Produktion Content:

= Erklar-Videos

= Foto des Ortes der Station

M ,Wusstest du, dass”-Animationen fiir Merksatze / Fun facts

= Comics

" Requisite fur analoge Tour (z.B. laminierte Ausdrucke,
Material fiir Experimente etc.)

OO0
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Dienstleister, die fur Bielefeld und Halle Content produziert haben
(Comics zeichnen, Animationen erstellen etc.), konnen gerne an
interessierte Transferstadte vermittelt werden.

Je nach Dienstleister unterscheiden sich die Kosten. Als Kalkulations-
gréfBe die ungefahren Vergleichszahlen aus Bielefeld und Halle:

» Erklarvideo 200,- € pro Video

» Foto 65,- € pro Bild

» ,Wusstest du, dass”-Animation 25,- € pro Fakt

» Comics 240,- € pro Comic
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Eine Station, die diese 4 Elemente umfasst und bei der ,Wusstest du, dass”
Animation 5 Fakten prasentiert, kostet also etwa 630,- €. Quizze kénnen im
vorhandenen Toolin der Webanwendung selbst redaktionell eingepflegt
werden, ebenso die Darstellung im Stadtplan.

Welche Zielgruppe erreiche ich mit einer
Science-Seeing-Tour?

Wer soll mit den Touren erreicht werden? Biirger:innen? Tourist:innen?
Familien mit Kindern? Senior:innen?

Diese Frage sollte frihzeitig entschieden werden, da die Inhalte der
Tour daran angepasst sein sollten. Gerade Zielgruppe Kinder erfordert
sprachliche Anpassung, bei Senior:innen ist v.a. auf barrierearme Tour-
verlaufe zu achten (ggf. barrierefreie alternative Wege zu den Stationen
im Kopf haben).

Durch das inhaltliche Thema sind die Touren nicht nur fir Tourist:innen,
sondern auch fir Birger:innen der eigenen Stadt attraktiv. Das ist fr
das Stadtmarketing zu beachten.

Die Touren in Bielefeld und Halle richten sich an Familien mit Kindern
ab 10 Jahren und Erwachsene.
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Learnings aus Bielefeld und Halle

Was kénnen wir noch mitgeben?
Was waren unsere Erkenntnisse?

» Sobald die Stationenfragen ausgewahlt sind, kann mit Content-
produktion begonnen werden. Denn bestimmte Elemente wie das
Erklarvideo sind gut planbar.

» Firdie analogen Touren sollte friihzeitig ein Drehbuch geschrieben
werden, damit der Umfang der Tour abgeschatzt und ggf. korrigiert
werden kann. Zugleich dient es der Qualitatssicherung: Hier ist der
Standard formuliert, der bei den Touren erwartet wird.

» Jede Station der analogen Tour sollte ein spielerisches Element
haben, da das bei den Teilnehmer:innen gut ankommt und die
Science-Seeing-Touren von anderen Stadtfiihrungen unterscheidet.

> AufVielfaltigkeit achten: sowohl Aktionen als auch Inhalte sollten
nicht redundant sondern abwechslungsreich sein.

» Alles Fachwissen muss von Expert:innen freigegeben werden,
damit wir sicher korrekte Inhalte prasentieren.

» Die Touren sollten nicht belehrend und missionierend sein, sondern
den aktuellen Stand der Wissenschaft prasentieren.

Beispiel: Station ,Welche Rolle kdnnen Roboter in der Pflege spielen?”
-> wir zeigen die Mdglichkeiten und derzeitigen Grenzen auf, ohne zu
bewerten. Jede:r Teilnehmer:in kann so selbst reflektieren, welche
Haltung er oder sie zu Robotern in der Pflege hat, er oder sie wird von
uns nicht davon Uberzeugt, dass nur eine positive Haltung die richtige
Haltung ist. So auch bei der Station ,Welche Mobilitat ist am klima-
freundlichsten?"in Halle: Reflexion tiber das eigene Mobilitatsver-
halten wird angeregt, aber ohne erhobenen Zeigefinger.

Wausstest du, dass

nopp 20 Prozent des weltweiten
ussioBes von 002 Jahrlich durch

StraBenfahrzeuge produziert wird?
Flugzeuge und Schiffe machen nur
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2 o Das Team

Wer sollte mitmachen?

Nicht jeder arbeitet gleich intensiv und umfangreich an der Entwicklung In Halle hat sich hat sich insbesondere der Einbezug der Fach-
der Touren. Ein zentraler Kopf sollte verantwortlich sein fiir den Uberblick didaktik (Biologie-, Geographie- und Physikdidaktik) bei den
und das Zusammenfihren von verschiedenen Beitragen. Expert:innen bewahrt, die in Train-the-trainer-Workshops eigene

Studierende als Fachguides angelernt und eingefiihrt haben.

In unterschiedlichem Umfang werden folgende Kompetenzen bei der

Entwicklung der Touren benétigt: In Bielefeld sind vorwiegend Studierende aus der Gesundheits-
kommunikation als Tandempartner:innen tatig.

» Projektmanagement/-leitung

» Fachliche Expertise zu den Fragen

» Kreativitdt zum Entwickeln der Ideen fur die Stationen

» Verstandnis von Wissenschaftskommunikation

» Inhaltliche Recherche und Vorarbeit zu den Stationen

» Wissen zu Stadtfiihrungen

» Pflege des CMS Wordpress fir die digitale Tour

Fir die Planung der analogen Touren sollten friihzeitig die
Gastefihrer:inenn und méglichen Tandempartner:innen einbezogen
werden. Tandempartner:innen kdnnen Expert:innen oder Studierende
sein, die aus einem der mit der Tour zusammenhangenden Fachbereichen
kommen. Sie sind bei der Tour fiir die Vermittlung des Fachwissens
zustandig und brauchen daher ein Grundverstandnis fir die Materie.
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Wie kokreativ soll der Prozess sein?

Die Entwicklung von Science-Seeing-Touren kann sehr kokreativ erfolgen.

Um das Tour-Konzept zu entwickeln und das Forderprojekt umzusetzen,
wurden folgende Akteur:innen mit unterschiedlichen Zustandigkeiten

einbezogen (hier am Beispiel Bielefeld; in Halle war die Besetzung analog):

» Projektmanagement/-leitung: 1 Person Teilzeit im Wissenschaftsbiiro

» Fachliche Expertise: Pro Frage ein:e Wissenschaftler:in von Uni/FH,
die eine fachliche Antwort gegeben hat und die weiteren von der
Projektleitung erarbeiteten Inhalte gepriift und freigegeben hat

» Kreativitdt zum Entwickeln der Ideen fir die Stationen:
Antwortwerkstatten mit Birger:innen (das kann durch inter-
disziplindr zusammengesetzte Teams ersetzt werden)

» Verstandnis von Wissenschaftskommunikation:
Team des Wissenschaftsbiiros

» Inhaltliche Recherche und Vorarbeit zu den Stationen: Projektleiterin

» Wissen zu Stadtfihrungen: Gastefihrer:innen und Team im
Stadtmarketing

» Pflege des CMS Wordpress fir die digitale Tour: Projektleiterin

Oder, anders dargestellt: Wer war woran beteiligt?

Formulieren der Fragen Biirger:innen aus ganz Deutschland
Auswahl Fragen Wissenschaftsbiro | Expert:innen
Antwort zu den Fragen Expert:innen

Kreative Ideen fiir jede Station Birger:innen Bielefeld | Expert:innen | Wissenschaftsbiiro

Festlegung Stationen Wissenschaftsbiiro

Planung der Stationen Wissenschaftsbiiro

Erarbeitung Inhalte zu Wissenschaftsbiiro

Stationen, inkl. Recherche

Produktion Content Wissenschaftsbiiro | Expert:innen | Dienstleister:innen

Planung analoge Touren Wissenschaftsbiro | Gastefuhrer:innen und Team Stadtmarketing
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Eine Entwicklung ist auch mit weniger Ressourcen und Biirger:innen-
beteiligung maglich. (z.B. Kapitel 1, Seite 5: Fragen der Stationen
kdnnen auch selbst gewahlt sein, statt in einem partizipativen Prozess
gesammelt zu werden.) Dennoch sollte das Projektteam interdisziplinar
zusammengesetzt sein und bei bestimmten Projektschritten das Wissen
anderer hinzugeholt werden. Wenn verschiedene Gruppen bei der Ideen-
findung und Umsetzung beteiligt sind, entstehen vielfaltige und kreative
Stationen.

Ausreichend ware z.B.:

Formulieren der Fragen und Projektteam
Festlegung der Stationen

Antwort zu den Fragen Expert:innen

Kreative Ideen fiir jede Station  Projektteam | Ggf. Expert:innen und Gastefiihrer:innen

Entscheidung {iber Content Projektteam

der Stationen

Erarbeitung Inhalte zu Projektteam | Expert:innen

Stationen, inkl. Recherche

Produktion Content Projektteam | Expert:innen | Dienstleister:innen
Planung analoge Touren Projektteam | Gastefiihrer:innen und Stadtmarketing
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Vergiitung oder Ehrenamt?

Bei der Entwicklung der Touren wurden den Beteiligten keine Vergltung
zuteil. Nur die Dienstleister, die Content produziert haben, stellten Rech-
nungen. Die Zuarbeit der Expert:innen war kostenfrei.

Die Gastefiihrer:innen, die an der Planung der Touren beteiligt waren,
konnten diese Zeit ebenfalls in Rechnung stellen.

Die Durchfiihrung der analogen Touren wird fir Gastefihrer:innen und
Tandempartner:innen vergitet. Die Hohe der Vergitung sollte ggf. mitdem
Stadtmarketing abgestimmt werden, da oftmals Honorarpauschalen fir
Gastefuhrer:innen vereinbart sind.

Touren

Learnings aus Bielefeld und Halle

» Die Birger:innenbeteiligung bei den verschiedenen Projektschritten
war fir die Entwicklung der Touren sehr hilfreich. Zugleich ist eine so
umfangreiche Beteiligung aufwandig. Nichtsdestotrotz ist es wichtig,
dass im Projekt verschiedene Personen beteiligt werden, die unter-
schiedliches Wissen mitbringen und durch ihre individuellen Blickwinkel
bereichern. Wie viele Personen das sind, ist dann fiir die Qualitat der
entstehenden Touren nicht alleine ausschlaggebend. Wir empfehlen
daher, das Projektteam interdisziplinar zusammenzusetzen.

» Eine Person (Projektleitung) sollte inhaltlich den Uberblick behalten, die
kokreativen Prozesse koordinieren und die Ergebnisse zusammenfihren.

» Beider Produktion des Contents ist es wichtig, die Expert:innen
einzubeziehen. So ist sicherzustellen, dass alle inhaltlich wissen-
schaftlich haltbar und korrekt dargestellt sind.
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3. Die Realisierung

Planungsphase Umsetzungsphase: Tourentwicklung
» Zeitraum: wann sollen die Touren entwickelt und gestartet sein? Schritt1 Fragen festlegen
Gibt es einen passenden Anlass (z.B. Festivalin der Stadt) zum Schritt2 Verortung der Stationen und Route festlegen
Launch der Tour? Schritt3 Content: ldeen sammeln und Auswahl davon
» Thema festlegen: was ist das Thema der Tour? als Content produzieren/beauftragen
» Netzwerke aktivieren: wessen Unterstltzung brauche ich
(was, von wem und wofiir) ? Hinweise zu Schritten 1 und 2 siehe Kapitel 1. Die Tour.
» Ausmal Beteiligung festlegen: wie kokreativ soll gearbeitet werden?
» Budgetplanung: Welche Kosten entstehen? Schritt 3 ist der zeitaufwandigste, da hier kreative Arbeit, Recherche,
Wie finanziere ich die Touren? Abstimmung und Produktion enthalten sind.

Mdgliche Vorgehensweise:

» Vorhandenen Content anderer Science-Seeing-Touren sichten:
Was gibt es schon? Kann davon etwas mitgenutzt werden?
Wichtig: vorhandener Content kann nur nach Ricksprache
genutzt werden. Eine Weiterbearbeitung des Materials ist nicht
gestattet und auch eine Weitergabe an Dritte nicht.

» Eigenen vorhandenen Content sichten: Gibt es bereits Filme,
Bilder, Material zu den Stationen oder kénnen Stationen danach
ausgewadhlt werden?

Licken missen dann durch Neuproduktionen gefiillt werden.

Produzierter Content kann dann tblicherweise sowohl bei analogen
als auch digitalen Touren eingesetzt werden.
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Produktion neuer Inhalte

a Beispiel Comic

Thema des Comics und grober inhaltlicher Ablauf beschreiben, ggf. mit
hilfreichen links zu Websites, auf denen der Zeichner die wissenschaft-
lichen Inhalte nachlesen oder Bilder dazu ansehen kann. Fertige Texte und
eine Beschreibung einzelner Panels sind bei den Zeichnern, mit denen
bisher zusammengearbeitet wurde, nicht nétig. Beispiele aus Bielefeld

siehe Kapitel Anhang.

E Beispiel ,Wusstest du, dass"-Animationen
Icons und Texte zusammenstellen und an den Grafiker geben. Er braucht
die exakte Formulierung, um die Animationen zu erstellen.

H Beispiel Expert:innenvideos

Jede:r Expert:in muss vorab gebrieft werden, damit moglichst wenig
Takes beim Dreh erforderlich sind. Die Briefings fir die Bielefelder
Expert:innen und das Filmteam ist im Anhang, ebenso die Aufgaben
der Drehbegleitung vor Ort.

Wusstest du, dass

Pilze den Biumen bei der
Signaliibertragung helfen

und iiber sie ein ganzer
Wald miteinander
kommunizieren kann?

Werden Frauen in der Medizin benachteiligt?

% O Stangal
« f

Touren i

Beispiel Quizze

Die Inhalte fiir die Quizze wurden in Bielefeld durch die Projektleiterin
recherchiert und an die Expert:innen zur Freigabe/Priifung gegeben.
In Halle wurden die Inhalte direkt von Expert:innen beigesteuert. Die
Umsetzung der Quizze im Backend fiir die digitale Variante kann mit
dem redaktionellen Zugriff auf das Tool erfolgen.

Grundsatzlich gilt fir alle Inhalte: Die Haftung fir die Inhalte liegt bei
den jeweiligen Stadten. Es ist sicherzustellen, dass wissenschaftliche
Fakten korrekt abgebildet werden. Digital soll jede Stadt die Projekt-
trdger (z.B. Wissenschaftsbiiro, Verein, Haus der Wissenschaft etc.)
und die Partner, die an der Entwicklung der Tour mitgewirkt haben,
benennen. Eine Anleitung, wie das digitale Tool (Wordpress mit Plugins
fur Quiz, Slider und Animationen) genutzt wird, ist separat erhaltlich.

Kontakte zu Dienstleistern, die fir die Touren in Bielefeld und Halle
den Content produziert haben, vermitteln wir auf Anfrage gerne weiter.

Teste dein Wissen!

Eine Pflanze nimmi CO2 aus der Luft auf, Wo befindet sich dieser Teil der Planze, mit der CO2
aufgenommen wird?

O Bilite

2

O unlere Sede vom Blall

O Wurzel

® ilbesprifen ©

Aktuelle Frage. 1 von 2 Fragen
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Kapitel

H Drehbuch

Fir die analogen Touren muss ein ,Drehbuch” verfasst werden. Darin

wird der Tourablauf beschrieben, mit Zeitangaben versehen und gekenn-
zeichnet, welche Inhalte durch Gastefiihrerin und Tandempartner:in
vermittelt werden. Der Part der Tandempartner:innen sollte ausformuliert
und mit Regieanweisungen versehen sein, da die Studierenden, die diese
Aufgabe ibernehmen, meist keine Vorerfahrung haben. Gastefihrer:innen
bendtigen ublicherweise nur den Hinweis auf die Verortung und die
Begriindung, weshalb ein bestimmter Ort fir eine Frage gewdhlt wurde.

Das Drehbuch kann entweder durch die Projektleitung verfasst werden,
da sie den Uberblick iiber die gesamte Tour hat. Alternativ kénnen
Expert:innen und Gastefihrer:innen einbezogen und das Drehbuch mit
ihnen gemeinsam geschrieben werden. Wichtig ist, dass im Drehbuch
verankert ist, wer welche Aufgabe bei der Tour hat.

Die Drehbiicher fir Bielefeld und Halle sind auf Anfrage separat erhaltlich.

AT e, worn deme Figus bede W Geden el das Pa n
ke Sl e S-St Tour ol Lo got's]
T P v Rathuapiets v Al M|
s STATIGH 1 WiE ENTSTERT INUFSREL SATERT
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Dentriam, He de sl Hirwes Aotk Gesohichte Dethar {abwohd desa
chs sty Hinweis st e tod Sr
Actacsmrung 2008 st Oueg Sancduen ardere Sanduie ganomemn o S st
Nk B ke da konmmen wa acchal drad ok
Bick auf Thester hasschaliiches G mi Fraeppe
= Oubde Uberieiurg Thema
B
Wop peiinhi et Mgkt
+ Tasdemoarnecie:
Hiage. Jecer 4O wsch e ) besTIT 1ot 2 s Mskubuate e, F3l
s
et Clatan . | M

o

Ihewor i wch okt srbdis, i Liunksler eriutel, ks £ suich e, s schire
Froitugm s oo, Wt e Dl e o S hoch, suf dot ancvnn S
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B ulﬂlt
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SCIENCE
SEEING

w

Start analoge Touren

Vor dem Start der analogen Touren missen die guides geschult

werden. Empfehlenswert ist:

» Drehbuch allen Beteiligten zur Verfiigung stellen

» Kennenlernen vorab: alle guides treffen sich vorab einmal
zum gegenseitigen Kennenlernen

» Trockenlauf"”: alle gehen gemeinsam die Tour und eine Person
(z.B. Projektleiterin) erklért, was wo passieren soll

» Testlauf": ein Tandem fiihrt eine Tour, alle anderen gehen mit.
Nach jeder Station wird Feedback gegeben. Zusatzlich werden
Zeiten notiert, um die finale Tourdauer zu ermitteln

Nach Start der Tour ist es hilfreich, wenn weiterhin Austausch und
Ruckmeldung zwischen den guides mdglich ist. In Halle gibt es
beispielweise einen wdchentlichen einstiindigen Jour Fixe und alle
guides haben untereinander ihre Kontaktdaten ausgetauscht.

Start digitale Touren

Vor der Live-Schaltung muss der Inhalt fir die Tour auf der Website
eingepflegt werden. Wichtig: Die Seite kann zu jedem spateren
Zeitpunkt noch erganzt werden. Das Grundgerist sollte aber von
Beginn an vollstandig sein.

Die Anleitung fur die Contentpflege ist in einem separaten Handbuch
und in How-to-Videos zu finden.
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3. Die Realisierung

Tourvermarktung

Die Touren kdnnen entweder direkt Giber die Website
www.scienceseeing.de gebucht werden oder die Buchung
erfolgtim stadteigenen Buchungssystem. Dann erfolgt
ein Link dorthin. Die Anleitung fir die Buchung tber
scienceseeing.de ist ebenfalls separat erhaltlich.

Anzeigenvorlagen und Textvorlagen fir die Tourvermarktung

sind auf Anfrage erhaltlich. Eine Anzeige kann z.B. so aussehen:

SCIENCE
SEEING

Touren

]
f- > %
y Willst du mit 4
uns gehen? |}
Kostenlose
Stadttouren!

Infos & Anmeldung

[ Wissenschattsjahr EXEE1
BI Bielefeld science?public Nachgefragt!
Marketing Gesellschaft fir Wissenschaftskommunikation

SCIENCE
SEEING
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Dumm
gelaufen?

Lauf dich schlau
i unseren

W{'llst du mit
mir gehen?

Weitere Medien und Elemente:
Icons, Postkarten, Beachflags
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3. Die Realisierung

Learnings aus Bielefeld und Halle

» Pro Station braucht es Fakten und spielerische Elemente

» Jevielfaltiger die Vermittlungsformen (Zitat der wissenschaftlichen
Erklarung, Quiz, Spiel, Experiment...), desto gréBer die Begeisterung
der Teilnehmer:innen der Tour

» Background-Infos pro Frage sollten prasent sein fiir weitere Nachfragen von
Teilnehmer:innen - ggf. links und Infos den Tandempartner:innen mitgeben

» Fachliche Antworten der Expert:innen sowie deren Portraits ausgedruckt
mitgeben, damit die Tandempartner:innen die Fotos zeigen und die Antwort
vorlesen kdnnen

» Gute Linksammlung fir die digitale Tour als weiterfiihrendes und
vertiefendes Angebot

» Ob Inhalte durch die Expert:innen erarbeitet werden oder die Recherche bei
der Projektleitung liegt, ist irrelevant. Wichtig ist, dass die Projektleitung
frihzeitig Gber Inhalte Bescheid weif3 und ggf. nachsteuern kann.

» Elementarist: Die Inhalte mussen verldsslich sein.

SCIENCE

SEEING

m
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Anhang

Beispiele fiir Input fiir Comiczeichner

Wie entstehen Narben?

» Figur schneidet sichin den Finger

» Tiefer Schnitt, es blutet

» Figur fragt sich: was passiert jetzt eigentlich, was macht mein Kérper?

» Aufbau der Haut in drei Schichten. Bei Verletzung der obersten
Hautschicht: Haut stellt sich wieder vollstandig her im Heilungsprozess.
Bei Verletzung der tieferen Schichten: Prozess der
Wundheilung in drei Schritten:

e Zuerst transportiert das Blut Keime und Schmutz nach drauf3en.

e Dann, nach einigen Stunden oder Tagen, wird die Wunde von
innen nach auBen geschlossen.

e Im letzten Schritt wird die Wunde mit Bindegewebe aufgefullt.

Dieses Bindegewebe ist das Narbengewebe.

» Erkenntnis: Das Narbengewebe ist ein Hautimitat, das heil3t, es er-
flllt nicht alle Funktionen der Haut und sieht auch etwas anders aus.
Auf Narben wachsen zum Beispiel keine Haare mehr, und das Gewebe
ist nicht so elastisch, und die Farbe des Gewebes ist auch heller als die
alte Haut. Im Idealfall verheilt das Narbengewebe im Laufe der Zeit so
gut, dass man irgendwann nur noch eine blasse diinne Linie sieht.

» Netter Abschluss, z.B.: Wunde ist verheilt und die Figur nimmt die
Tatigkeit wieder auf

SCIENCE
SEEING
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Wie funktioniert ein Muskel und warum bekommen wir Muskelkater?
» Darstellung Figuren, die eine schwere Kiste anheben
» ,zoom"in den Arm- oder Bein-Muskel einer Figur
» Aktin- und Myosinfilamente vermenschlicht dargestellt, sie ziehen
aneinander, vielleicht kurzer Dialog, dass es schwerer ist als sonst
» Dramatik, Uberforderung der Filamente, Riss in der Z-Scheibe entsteht
» ,zoom raus” Kiste ist abgestellt, Figur sieht sehr angestrengt
aus, schwitzt
» Wenige Tage spater: Muskelkater, Figur hat Probleme beim Aufstehen
» ,zoom"in Muskel und Darstellung der Flissigkeitseinlagerungen/
Folgen der Schaden

Wie reagiert der Kérper auf Hitze?
Zu vermittelnder Inhalt:
» Stoffwechsel des menschlichen Kérpers funktioniert bei rund

37 °C Kerntemperatur am besten.

» Auf der Haut und im Kérperinnern gibt es Sensoren, die standig

die Temperatur messen und das Ergebnis an das Gehirn melden.

Dort werden dann MalB3nahmen in Gang gesetzt, um notwendige

Anpassungen zu starten.

» Bei Hitze: Mehrstufiges Kiihlsystem:

e Durchblutung der Haut wird erhéht durch Erweiterung der BlutgefaBe.
Das Blut transportiert so die Warme im Inneren an die Oberflache.
Dieser Mechanismus reicht aus, solange die Hauttemperatur kiihler
als die Kerntemperaturist.
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e Die Warme wird dann an die Umgebung abgegeben (W&rme-

strahlung). Das funktioniert, solange die Luft kiihler ist als die Haut.

e Wenn das nicht reicht, fangt der Kérper an zu schwitzen, also
Kihlung durch Verdunsten von Wasser.
» Jeder Weg hat auch Risiken:
e Die erhéhte Durchblutung geht zu Lasten derinneren Organe,
denen weniger Blut zur Verfiigung steht. Zudem muss das Herz

mehr pumpen: statt 5 Liter Blut pro Minute kdnnen es 15 Liter sein.

Das ist ein Risiko v.a. fur dltere und herzkranke Personen.

e Beim Schwitzen gehen Mineralstoffe verloren, die durch Trinken
und Nahrung ersetzt werden missen. Sonst droh Elektrolyt-
mangel und Dehydrierung.

» Schwitzen als Mechanismus hat auch Grenzen: Erwachsene
kdnnen ca. 1-2 Liter pro Stunde schwitzen. Und die Umgebungs-
luft muss trocken sein.

» Was kann man also tun in groBer Hitze?

e Mdglichst in kiihlen Raumen aufhalten

e Auf kdrperliche Anstrengungen verzichten

e Morgens und abends die Wohnraume liften

e Viel trinken (Mineralwasser, verdiinnte Obstsafte, Tee)

SCIENCE
SEEING
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Briefing Expert:innen fiir Expert:innenvideos

Worum geht es?

Fir das Projekt,Nachgefragt! Science-Seeing-Touren durch Wissen-
schaftsstadte” ist die Auswahl der Fragen fir die Stationen der Tour getrof-
fen. Jetzt kann die Tour mit Leben gefillt werden kann. Uns ist wichtig:
Jede Station soll mit Infos und interaktiven Elementen zur wissenschaftli-
chen Frage und Antwort bereichert werden und zugleich Bezilige zur Stadt
aufzeigen. Denn die Tour soll den Besucher:innen einen Mehrwert bieten,
sie sollinteressant, spielerisch und anregend sein. Die Besucher:innen
nehmen nicht nur Wissen tGiber Orte in der Stadt mit, sondern vor allem die
wissenschaftlich behandelten Fragen bleiben in Erinnerung.

SCIENCE
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Wofiir brauchen wir lhre Expertise?

Die Science-Seeing-Touren werden ganz klassisch analog mit
Stadtfuhrer:innen durchgefiihrt und auch digital zur Verfigung
gestellt. Fir die Webanwendung der digitalen Variante sollen die
fachlichen Antworten auf die Fragen der Stationen in kurzen Videos
gegeben werden. Bei der analogen Tour wird Ihre Antwort Grundlage
fur die Erlduterungen der Guides sein.

Fur diese Videos mochten wir Sie als Expert:in gewinnen. Sie kdnnen
mit lhrem fachlichen Hintergrund eine wissenschaftlich fundierte
Antwort auf die jeweilige Frage vermitteln und zugleich ,,der Wissen-
schaft” ein Gesicht geben.

Wie soll das Video werden?

» Kurz! (max. T Minute)

» Verstandlich fur Laien (gedachte Zielgruppe: Kinder ab 10 sollten
dem Inhalt folgen kénnen)

Das heiBt natlirlich, dass Sie in Ihrer Antwort vermutlich nicht alle
Aspekte beleuchten kdnnen, sondern den Teilnehmenden einen
Einstieg in das Thema vermitteln. Fir vertiefende, weiterfihrende
Inhalte wird die Webanwendung Platz bieten, die Antwortvideos fir
die Fragen sollen aber vergleichbarin Form und Lange sein.
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Daher hier ein Beispiel, wie lang und ausfiihrlich das gesprochene
Wort flir das Video sein kann, um bei einer Lange von rund einer
Minute zu landen:

Wie entstehen Narben?

Antwort

Eine Narbe entsteht nach Verletzungen der Haut, zum Beispiel
wenn man sich schneidet oder eine Operation hat. Bei leichten,
oberflachlichen Verletzungen heilt die Haut vollstandig aus, das
heif3t, sie regeneriert sich vollstandig. Die neue Haut sieht dann
so aus und erfillt die gleichen Funktionen wie die alte Haut.
Aber wenn tiefere Hautschichten verletzt wurden, dann kann die
Haut nicht mehr so einfach wiederhergestellt werden. Es dauert
langer, bis die Wunde verheilt und mit neuem Gewebe geschlos-
senist. Das passiertin drei Schritten: Zuerst transportiert das
Blut Keime und Schmutz nach drauf3en. Dann, nach einigen
Stunden oder Tagen, wird die Wunde von innen nach auf3en
geschlossen. Im letzten Schritt wird die Wunde mit Bindege-
webe aufgefillt. Dieses Bindegewebe ist das Narbengewebe. Es
ist ein Hautimitat, das heif3t, es erfillt nicht alle Funktionen der
Haut und sieht auch etwas anders aus. Auf Narben wachsen zum
Beispiel keine Haare mehr, und das Gewebe ist nicht so elastisch,
und die Farbe des Gewebes ist auch heller als die alte Haut. Im
Idealfall verheilt das Narbengewebe im Laufe der Zeit so gut,
dass man irgendwann nur noch eine blasse diinne Linie sieht.
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Wie entsteht das Video?

» Wir vereinbaren einen Termin fir den Dreh fir Anfang August,
der voraussichtlich etwa 1 Stunde in Anspruch nehmen wird.

» Bis Ende Juli senden Sie uns kurze Stichpunkte, welche Aspekte
Siein lhrer Antwort aufgreifen mochten.

» Wir schauen uns lhre Stichpunkte an und unterstitzen Sie
ggf. bei Anpassungen mit Blick auf die Zielgruppe oder den
Umfang der Antwort.

» (Aus lhren Stichworten kénnen wir bereits Impulse fir weiter-
gehende Inhalte der Station zu Ihrer Frage ableiten.)
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Briefing Filmteam fiir Expert:innenvideos

» Antwort auf eine fachliche Frage

» Nach Schnitt sollen Videos je ca. 1-2 Minuten Lange haben

» Frage sichtbar machen durch Titelblende

» Dann Antwort des/der Expert:in

» Bauchbinde: Name, Funktion/Institution des/der Expert:in

» Abbinder: Logos, Dank an Filmteam

» Aufnahmefokus auf Oberkdrper Person

» Querformat

» 25fpm

» WeiBer Hintergrund, gut beleuchtet (aber natirlich,
im Zweifel nachtraglich aufhellen)

» 4k-Aufnahmen (um spater Hochformat Full HD
exportieren zu kénnen)

SCIENCE
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To Do der Begleitung des Drehs
der Expert:innenvideos

Achten auf:

» Gesprochenes Wort, nicht Schriftsprache
» Verstandlich fur 10-Jahrige?

» Haare, Kleidung sitzen?

» Abpudern?
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Handbuch Science-Seeing-Touren

Touren

Ansprechpartnerinnen
fiir weitere Fragen

Maria Munzert

Wissenschaftsbiiro der Bielefeld Marketing GmbH
maria.munzert@bielefeld-marketing.de
Tel. 0521 516798

Ilka Bickmann
scienceZpublice.V.

bickmann@science2public.com
Tel. 034578282412
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